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国外顶级医学期刊的数字化及新媒体平台发展现状
———以《柳叶刀》系列期刊为例
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摘　 要　 【目的】了解国际著名医学期刊《柳叶刀》系列期刊的数字化及新媒体平台建设情况，为我国科技期刊走数字化和
媒体融合发展之路提供借鉴和参考。【方法】以《柳叶刀》系列期刊为研究对象，采取网络查询的方法，对其网站、微信、
Ｆａｃｅｂｏｏｋ、Ｔｗｉｔｔｅｒ、ＬｉｎｋｅｄＩｎ、微博、ＹｏｕＴｕｂｅ、Ａｐｐ等平台进行调查分析。【结果】《柳叶刀》系列期刊搭建了重点突出、功能齐
全、多媒体融合的专业化网站，打造了丰富多元、各具特色的社交媒体服务平台，且提供简便易用、用户友好型终端Ａｐｐ，形
成了数字化出版和新媒体融合发展的健康生态体系。【结论】我国科技期刊应学习《柳叶刀》系列期刊的先进经验，运用最
新的数字与传播技术，深耕自身优势内容资源，打造全媒体融合产品矩阵，提供多元复合的服务模式。
关键词　 科技期刊；数字化；新媒体；《柳叶刀》
ＤＯＩ：１０．１１９４６ ／ ｃｊｓｔｐ．２０１９１０２５０７３３

　 　 随着信息和网络技术的飞速发展，传统出版企
业的数字出版转型升级步伐加快，媒体融合也开始
向纵深发展。国际学术出版集团从２１世纪初就开
始积极拓展数字出版业务，目前已形成了多元化的
数字出版业态［１］，实现了内容资源的立体开发和版
权的多维增值。同时，他们努力满足用户个性化、多
样化、差异化、优质化的内容获取需求，开拓多种新
媒体传播渠道，凭借其强大的技术创新、资源创新、
服务创新、平台创新能力走在学术出版数字化和媒
体融合发展的前列［２－３］。近年来，我国学术出版整
体形势向好，科技实力正处于从量的积累向质的飞
跃转化的关键时期，但我国科技期刊的数字化出版
及媒体融合发展缺少强有力的技术支撑，知识产品
形态和服务形式单一，在多媒体呈现、内容深度加
工、信息延伸服务、多渠道传播、数字版权经营等方
面与国外优秀期刊相比存在一定差距，媒体融合进
展缓慢，成效不明显［４－８］。因此，有必要学习国外著
名期刊或出版集团的先进经验，以取长补短，开拓思
路，不断提高自身建设水平，抢占国际学术出版的制

高点。
近年来，我国有学者对国外部分优秀期刊的数

字化和新媒体运营情况进行了调查研究。丛挺
等［９］以Ｎａｔｕｒｅ的微信公众号“Ｎａｔｕｒｅ自然科研”为
研究对象，从量化层面分析学术期刊移动传播策略，
为我国学术期刊在移动社交媒体平台的发展提供参
考；张新玲等［１０］研究了Ｎａｔｕｒｅ与新媒体“新闻媒
体”“音频与视频”的融合发展模式，总结了其新媒
体应用的经验；程启厚等［１１］对四大国际权威医学期
刊《柳叶刀》（Ｔｈｅ Ｌａｎｃｅｔ）、《新英格兰医学杂志》
（Ｔｈｅ Ｎｅｗ Ｅｎｇｌａｎｄ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｍｅｄｉｃｉｎｅ，ＮＥＪＭ）、《美
国医学会杂志》（Ｔｈｅ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ ｔｈｅ Ａｍｅｒｉｃａｎ Ｍｅｄｉｃａｌ
Ａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ，ＪＡＭＡ）、《英国医学杂志》（Ｂｒｉｔｉｓｈ Ｍｅｄｉｃａｌ
Ｊｏｕｒｎａｌ，ＢＭＪ）官方Ｔｗｉｔｔｅｒ的相关数据和特点进行了
分析，总结出值得国内科技期刊借鉴的新媒体传播
和运营策略；俞菁等［１２］分析了国内外优秀化学工业
类期刊网站存在的差异，为国内期刊做好网站、增强
用户黏性、提升期刊影响力提出建议。但上述研究
均聚焦于数字化及新媒体建设的某一方面，未勾勒



魏佩芳，等．国外顶级医学期刊的数字化及新媒体平台发展现状———以《柳叶刀》系列期刊为例

ｈｔｔｐ：∥ｗｗｗ．ｃｊｓｔｐ．ｃｎ 中国科技期刊研究，２０２０，３１（２）　 １６７　　

出国外优秀科技期刊全媒体、立体化传播矩阵的整
幅“画卷”。因此，本文以《柳叶刀》为研究对象，采
用网络查询的方法，对其数字化平台及新媒体建设
情况进行全面深入的研究和探讨，以期为我国期刊
走数字化和媒体融合发展之路提供借鉴和参考。
１　 《柳叶刀》系列期刊概况

《柳叶刀》是目前世界医学界历史最悠久、最具
有权威性的专业学术期刊之一，也是影响因子较高
的ＳＣＩ收录期刊之一，与ＮＥＪＭ、ＪＡＭＡ、ＢＭＪ并称为
“四大顶级医学期刊”。《柳叶刀》于１８２３年由
Ｔｈｏｍａｓ Ｗａｋｌｅｙ创刊，奉行“医学必须服务于社会，
知识必须转化到社会，最好的科学成果必须带来更
好的生活”的办刊宗旨。１９０多年后，其在整个医学
界仍保持着无可替代的核心地位和价值。目前，
《柳叶刀》旗下已有１９种期刊，包括Ｔｈｅ Ｌａｎｃｅｔ、Ｔｈｅ
Ｌａｎｃｅｔ Ｏｎｃｏｌｏｇｙ、Ｔｈｅ Ｌａｎｃｅｔ Ｉｎｆｅｃｔｉｏｕｓ Ｄｉｓｅａｓｅ、Ｔｈｅ
Ｌａｎｃｅｔ Ｎｅｕｒｏｌｏｇｙ、Ｔｈｅ Ｌａｎｃｅｔ Ｇｌｏｂａｌ Ｈｅａｌｔｈ、Ｔｈｅ Ｌａｎｃｅｔ
Ｒｅｓｐｉｒａｔｏｒｙ Ｍｅｄｉｃｉｎｅ、 Ｔｈｅ Ｌａｎｃｅｔ Ｄｉａｂｅｔｅｓ ＆
Ｅｎｄｏｃｒｉｎｏｌｏｇｙ等高影响因子期刊。近年来，《柳叶
刀》也推出了一系列金色开放获取（Ｇｏｌｄ Ｏｐｅｎ
Ａｃｃｅｓｓ）期刊，如Ｔｈｅ Ｌａｎｃｅｔ Ｇｌｏｂａｌ Ｈｅａｌｔｈ、Ｔｈｅ Ｌａｎｃｅｔ
Ｐｕｂｌｉｃ Ｈｅａｌｔｈ、Ｔｈｅ Ｌａｎｃｅｔ Ｐｌａｎｅｔａｒｙ Ｈｅａｌｔｈ、Ｔｈｅ Ｌａｎｃｅｔ
Ｄｉｇｉｔａｌ Ｈｅａｌｔｈ、ＥＢｉｏＭｅｄｉｃｉｎｅ和ＥＣｌｉｎｉｃａｌＭｅｄｉｃｉｎｅ［１３］，
以促进科学信息的广泛传播，提升科学研究的公共
利用程度。除在学术内容和质量上始终处于引领地
位外，《柳叶刀》系列期刊在数字化和新媒体平台建
设方面也走在行业的前列，其搭建了集数字出版、知
识单元、延伸服务、多媒体发布于一体的官方网站，
利用多种社交媒体、移动终端推广精彩内容和品牌，
形成了数字化出版和新媒体融合发展的生态体系。
２　 建设重点突出、功能齐全、多媒体融合的
专业化网站

２．１　 优化网站设计，突出重点信息
《柳叶刀》网站主页设计非常简约明了，大致分

为期刊及其衍生内容展示、临床、全球健康以及联系
服务等版块。各结构区划分清晰合理，分别承担相
应的功能，具有较高的用户友好性。网站主页对系
列期刊的内容资源进行了整合分类，挑选其中最新、
最前沿、最优质的内容形成“头条专题”“最新消息
及评论（Ｌａｔｅｓｔ Ｎｅｗｓ ａｎｄ Ｃｏｍｍｅｎｔ）”“最新研究
（Ｌａｔｅｓｔ Ｒｅｓｅａｒｃｈ）”“系列和委员会（Ｓｅｒｉｅｓ ａｎｄ

Ｃｏｍｍｉｓｓｉｏｎｓ）”等主要栏目。“头条专题”是围绕某
一重大疾病或公共卫生问题，挑选出系列期刊上近
期发表的相关文章，以聚合各刊优质资源，通过进一
步的内容策划和组织，增加对某一问题探讨的深度
和广度，充分发挥刊群的集束效应。“最新消息及
评论”栏目把最新发表的消息和评论类重点文章以
精美的概念图片作为“封面”，使用色彩鲜明、具有
较强视觉冲击力的图片来吸引读者眼球，激发读者
的阅读兴趣，从而达到提高文章点击率和增强传播
效果的目的，此类文章多为临床热点、难点或关系重
大的公共健康、卫生政策问题。“最新研究”栏目为
《柳叶刀》网站挑选出的对本领域可能产生较大影
响的重量级研究论著，多为证据级别较高的随机对
照临床试验或前瞻性队列研究，将其放在网站首页
“最新消息及评论”文章下方的显著位置，使最好的
内容获得最佳的显示度。“系列和委员会”则是《柳
叶刀》系列期刊围绕某一临床或全球健康问题发布
的系列专辑（Ｓｅｒｉｅｓ）或成立的委员会（Ｃｏｍｍｉｔｔｅｅ），
属于其知识服务和社会服务的一部分。
２．２　 深挖内容资源，构建知识单元

《柳叶刀》网站以用户需求为中心，根据需求的
差异性，通过对内容进行挖掘、重组、荟萃，开发内容
衍生品，构建知识关联和知识拓扑，提供形式多样的
知识服务和社会服务。

（１）系列（Ｓｅｒｉｅｓ）。《柳叶刀》网站将系列期刊
上发表的围绕某一主题的专辑整理入“系列”栏目
中，为读者提供全方位、多角度剖析某一问题的文
集，以满足读者个性化深度阅读的需求。该栏目跨
越整个刊群，突破单刊限制，充分发挥集群化办刊的
优势，形成了解决重大临床和公共卫生问题的专题
集锦。目前《柳叶刀》已有２８４个系列文集，涉及临
床问题和全球健康两个层面，也被划分到了网站上
“临床（Ｃｌｉｎｉｃａｌ）”和“全球健康（Ｇｌｏｂａｌ Ｈｅａｌｔｈ）”的
相应版块。每个专辑中都有专辑概要和与该话题相
关的数篇评论、述评、论著、综述或卫生政策，同时还
有编辑对系列文章作者进行访谈的音视频以及与网
站内相关内容的链接，形成了多元纵深的知识服务
单元。

（２）委员会（Ｃｏｍｍｉｔｔｅｅ）。通过整合专家资源，
《柳叶刀》成立了５９个专家委员会，每个委员会有
独立的版块，包括委员会简介、报告、评论、论著、主
席简介以及相关作者采访音视频等，为全球重大健
康问题提供指导建议或顶层设计，以践行其“为医
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学科学建立高标准”“改善生活是唯一终极目标”
“增加科学的社会影响”等办刊理念。

（３）Ｌａｎｃｅｔ诊所（Ｔｈｅ Ｌａｎｃｅｔ Ｃｌｉｎｉｃ）。根据全
球疾病负担数据和临床实践需要，将《柳叶刀》系列
期刊中与特定疾病相关的内容进行收集整理，最终
形成１４个分类、１２８种疾病的专辑，其中包括疾病
的流行病学、发病机理、诊断、治疗、未来展望等，以
及在《柳叶刀》系列期刊上发表的相关论著、综述、
病例报告，形成内容资源的聚合效应，使读者能够迅
速、全面地获取某一领域的重点文献和关键信息。

（４）专科文集（Ｓｐｅｃｉａｌｔｉｅｓ）。该栏目按照二级
学科分为２５个合集（Ｃｏｌｌｅｃｔｉｏｎｓ），每个合集中包括
《柳叶刀》系列期刊中发表的与某一学科相关的所
有论著、综述、讲座、评论，且在相关文章发表后即时
更新。在每个合集中，读者还可以根据不同的主题
（Ｔｏｐｉｃ），获取特定疾病的所有相关文章。同时，读
者还可以通过Ｅｍａｉｌ Ａｌｅｒｔ或ＲＳＳ订阅服务，每月获
取合集的更新信息。

（５）全球健康（Ｇｌｏｂａｌ Ｈｅａｌｔｈ）。该版块汇集了
《柳叶刀》２００３年以来发表的１００多个全球健康系
列、４５个委员会专辑、１７个区域健康报告和大会摘
要等，以及埃博拉资源中心、寨卡病毒资源中心、
２０３０年非传染性疾病倒计时、全球疾病负担、疾病
控制重点第三版、健康与气候变化倒计时等专题系
列，旨在汇集最先进的科学成果，促进全球健康事业
的发展。

（６）图片测试（Ｐｉｃｔｕｒｅ Ｑｕｉｚ）。该版块主要汇
集了病例报告内容和诊疗视频加工的交互性内容，
用户可以根据图片内容答对问题之后免费获取全
文，从而增强学术内容的实用性，激发用户参与的兴
趣，锻炼其解决临床实际问题的能力。
２．３　 提供多元服务，满足用户需求

《柳叶刀》网站文章浏览页面设计很合理，结构
化排版的版式层次清晰，将文章的摘要、引言、方法、
结果、讨论、补充材料、参考文献、图、表、文章信息等
排成颗粒化、碎片化的结构单元，用户能够方便快捷
地找到自己最感兴趣的学术内容。每篇文章下面还
有关联文章以及相关的专业文集链接，引导访问者
不断地扩大阅读范围，有效提高论文的显示度。参
考文献部分在每条引用文献中提供了Ｓｃｏｐｕｓ、
ＰｕｂＭｅｄ、ＣｒｏｓｓＲｅｆ、Ｇｏｏｇｌｅ Ｓｃｈｏｌａｒ等链接，读者可以
直接点击链接进入文献页面，获取更多与原论文主
题相关的学术内容，从而达到一篇带多篇、聚合群文

阅读的目的，在更加广阔的视野上实现多文献信息
的整合，满足信息化时代精细化、综合化阅读的需
求。读者还能够将文章链接在Ｆａｃｅｂｏｏｋ、Ｔｗｉｔｔｅｒ、
ＬｉｎｋｅｄＩｎ、Ｍｅｎｄｅｌｅｙ、新浪微博等社交媒体上或通过
Ｅｍａｉｌ分享，以促进研究成果的广泛传播。网站上
提供了每篇文章的ＰｌｕｍＸ指数，显示文章的被引频
次、Ｍｅｎｄｅｌｅｙ读者数、ＥＢＳＣＯ数据库中用户使用情
况、社交媒体转发数（Ｔｗｉｔｔｅｒ、Ｆａｃｅｂｏｏｋ）、被媒体提
及次数，从多个角度全面展示学术成果的影响
力［１４］，供作者和读者及时追踪研究的社会关注度。

为满足读者个性化和时效性阅读需求，《柳叶
刀》网站注册用户还可以根据个人喜好定制邮件提
醒服务（Ｅｍａｉｌ Ａｌｅｒｔ），及时获取感兴趣的系列期刊
目录、在线出版文章提醒、专科文集更新信息、爱思
唯尔资讯以及来自第三方学会、协会和院所的资讯。

与ＢＭＪ［１５－１６］、ＮＥＪＭ、ＪＡＭＡ等著名医学期刊类
似，《柳叶刀》网站还利用期刊的超高影响力搭建了
专门的招聘就业（Ｃａｒｅｅｒｓ）平台，涉及６个国家（地
区）、５３个专业的岗位信息，为医生、毕业生、学者、
科研人员提供高质量的就业机会和职业建议，同时
为用人单位提供空缺职位候选人以及精简可行的人
员配置解决方案。
２．４　 深挖学术价值，丰富展现方式

对于刊发的重点文章，《柳叶刀》通过融合图
片、音频、视频等多媒体手段，重构知识呈现形态，提
供了形式多样的信息服务，对拓展知识含量、提高论
文被发现率和引用率都大有裨益。当发布具有重要
临床价值和社会意义的文章或专辑时，《柳叶刀》会
通过作者、权威专家访谈以及编辑或专家解读、讨论
等视频、音频形式，就文章相关的热点、争议问题以
及重要学术意义进行深度探讨和分析，以提升论文
的学术影响力和社会认知度［１７］。同时，《柳叶刀》
网站还会提供一系列视听资源如信息图和视频，作
为研究和相关内容的补充。信息图将某一篇或某一
系列文章中的重要数据、信息、知识进行萃取、加工、
发掘、提炼、再设计，精心绘制成色彩简洁明快的画
面，使读者能够迅速理解文章所要传递的信息，且印
象深刻。信息图包括静态和动态两种，其综合运用
了图形、符号、数字、文本、图表、动画、视频等形式，
具有强大的交互性、互动性、链接性等数字化富媒体
资源属性，显著提高了相关文章的被关注度和影响
力［１８］。视频也是基于对重点文章内容的总结提炼
制作出的生动形象的动画，且与相关文章、刊期、
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ＹｏｕＴｕｂｅ互为链接，增强多种内容、媒体之间的交叉
融合。
３　 打造丰富多元、各具特色的社交媒体服务
平台

３．１　 微信公众平台
自２０１２年８月正式上线后，微信公众平台的受

众规模迅速扩大［１９］。我国不少中文科技期刊开始
采用微信公众号这一新媒体宣传期刊品牌，也有少
数英文科技期刊进行了这方面的尝试［４］。而一些
国际著名期刊和出版集团也不甘示弱，《柳叶刀》作
为其中一员，虽然进军微信的时间较晚，但已深谙微
信公众号运营的奥义，成为医学媒体阵营中不容小
觑的一员。《柳叶刀》微信公众平台的运营特点包
括以下几个方面（表１）。

（１）建立用户思维。《柳叶刀》微信平台的运
营以用户需求为导向，发布的内容均以用户的阅读
需求和习惯为出发点，不是纸刊的照搬重复，而是通
过凝练升华，加工反刍，由具备新媒体思维的编辑总
结出来的精华内容，既有科学严谨的核心，又有通俗
接地气的外壳，言简意赅、层次分明，便于手机阅读。
同时充分运用数字化的传播形式和精心设计的栏目
内容，如在微信推文中增加编辑推荐语，图表和专
家、作者访谈视频等，尽可能向读者提供详尽、丰富
的内容，使同一份内容资源以不同的方式得到全方
位、多层次的开发和利用，从而使资源得到最大化的
利用和增值。

（２）紧跟社会热点，融入中国元素。《柳叶刀》
微信公众号的内容丰富多彩，充分考虑受众的阅读
兴趣，紧跟时事动态，关注民众需求，发布了许多备
受关注的高质量文章，如结合世界阿尔茨海默病日、
世界肝炎日、世界地球日、国际妇女节等主题日活动
推荐《柳叶刀》系列期刊上的优秀文章，围绕社会热
点事件（如基因编辑婴儿、暴力伤医事件）以及杂志
刊文发表评论性文章，推荐针对重大公共卫生问题
的报告或研究成果，或提供系列期刊中精选出来的
高被引论文列表。《柳叶刀》也十分注重在发文中
注入中国元素，推荐最受中国读者关注的健康问题
系列文章。

（３）开展双向互动。微信公众平台也是《柳叶
刀》和中国读者之间进行沟通联系的桥梁，其发布
的新刊或新栏目介绍、专刊征稿启示、主办学术会
议、编辑部动态等信息，是《柳叶刀》系列期刊编辑

部与中国读（作）者进行互动交流的便捷渠道。通
过与用户的积极互动，聚合同质人群，培育粉丝对期
刊的黏性和忠诚度。
３．２　 Ｆａｃｅｂｏｏｋ、Ｔｗｉｔｔｅｒ、ＬｉｎｋｅｄＩｎ及微博

Ｆａｃｅｂｏｏｋ、Ｔｗｉｔｔｅｒ、ＬｉｎｋｅｄＩｎ、微博等社交媒体是
Ｗｅｂ ２．０时代的新型传播交流平台［４］，可直接将学
术文献推向社会公众，促进公众对科学的理解［２０］。
通过这些社交网络工具，《柳叶刀》不仅实现了内容
的及时公开，还可以达到与用户近距离交流、互动的
目的。《柳叶刀》在Ｆａｃｅｂｏｏｋ、Ｔｗｉｔｔｅｒ、ＬｉｎｋｅｄＩｎ均较
早设立了官方账号，颇受大众欢迎，虽然各媒体发布
的信息具有许多交叉重合的内容，但也具有各自的
特点，详见表１。

由于这几种社交媒体有发文字数和图片数量的
限制，因此其发文具有短小、精悍的特点，《柳叶刀》
根据其特点，主要采用“短文＋图片（短图、长图、ＧＩＦ
动画）”“短文＋汇集文章要素的音视频”“短文＋原
文网站链接”３种形式，对其刊发的优秀论著、综述、
病例报告等进行宣传推广。短文通常是对文章主要
结果和结论的简要总结，符合社交媒体浅阅读的特
点，也能满足用户追求时效性的心理，并利用其迅速
即时、覆盖面广的优势实现研究成果的网式传
播［２１］。《柳叶刀》还为热点话题设立标签，方便与
其他人的同一话题内容形成合集，同时在网站上建
设相关专题，把热门话题列为一组，提高信息关联
度，便于读者了解更多相关信息［１１］。《柳叶刀》的
社交媒体账号拥有众多读者，使不同年龄段、拥有不
同阅读习惯的读者能更迅速、更方便地了解其发表
的内容，同时围绕特定文章进行评论，更好地发挥其
学术传播和交流阵地的作用。

此外，《柳叶刀》还在这些社交媒体上开展多种
形式的读（作）者互动交流活动，如限期免费阅读、
有奖竞猜、征文比赛、摄影竞赛等，这些活动使它不
只是一个坐在高高神坛的业界翘楚，也能够接地气
地与普通大众亲密接触。同时，《柳叶刀》也会通过
这些媒介发布主编见面会、讲座、研讨会、学术会议
以及主编（副主编）接受媒体采访的视频、特邀演
讲、获奖等信息，使读者、作者能够及时了解编辑部
的最新动态。
３．３　 ＹｏｕＴｕｂｅ

“互联网＋”环境下，在信息传播的过程中，读者
的视觉体验仍然是重要的环节［２２］。《柳叶刀》在社
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表１　 《柳叶刀》７种新媒体平台主账号的建设概况
媒体类型 创建时间 平均

发文频率
关注

（订阅）人数 内容形式 特色

微信 ２０１８年１０月每周３次 ６．８万

优秀文章介绍和／或导读；
作者团队论文解读、深度剖析或特别采访；
主编中国行、主编面对面、主编（编委）采访及会议报告；
结合社会热点、主题日活动的刊文推荐；
新子刊、新专刊、新系列、新栏目、新报告发布或征稿；
高被引文章、最受读者欢迎文章推荐；
节日读者活动、征文活动、主办学术会议信息；
科研论文撰写与发表讲座；
编辑部新动态

因地制宜，融入中国
元素，注重推广中国
专家学者发表在《柳
叶刀》系列期刊上的
优质文章，结合中国
新闻热点推荐相关文
章

微博 ２０１８年１０月每天１次 １．６万

微信文章精简概要加微信文章链接；
最新重点文章概要加网站原文链接；
新子刊、新专刊、新系列、新报告发布或征稿；
主办学术会议通知及现场报道；
读者活动信息（限期免费阅读、有奖竞猜等）；
转发其他新闻媒体、机构或期刊的文章；
编委会成员及编辑部新动态；
医学人文故事

时效性及互动性强，
兼具人文关怀，有料、
有趣、有温度

Ｆａｃｅｂｏｏｋ ２０１０年３月每周４次 ２２．４万

最新重点文章推荐（以文章精要＋概念图片、新闻图片或文
中图表＋网站原文链接，或直接转发《柳叶刀》网站文章链
接的形式，包括Ｒｅｓｅａｒｃｈ、Ｒｅｖｉｅｗ、Ｅｄｉｔｏｒｉａｌ、Ｐｅｒｓｏｎａｌ Ｖｉｅｗ、
Ｖｉｅｗｐｏｉｎｔ等文章类型）；
新子刊、新专刊、新系列、新报告发布或征稿及新委员会成
立信息；
视频摘要、作者访谈播客；
学术会议及Ｌａｎｃｅｔ参展、研讨会、讲座、征文（摄影）比赛、
主编（副主编）见面会及读者活动信息；
主编、副主编等编委会成员采访、报告、获奖信息等；
招聘信息；
图片测试

信息丰富，形式多样，
标题醒目清晰，每条
推文会采用几个主题
词来界定内容，如推
荐文章的刊名、栏目
名、主题等

Ｔｗｉｔｔｅｒ ２００９年３月每天８次 ３９．８万

最新重点文章推荐；
读（作）者活动信息预告、报道及成果展示；
转推子刊最新发文；
转发新闻媒体、健康卫生组织、作者及其他专家关于《柳叶
刀》系列期刊载文的推文；
主编、副总编等编委会成员最新动态；
图片测试

简短精炼，互动性较
强，与新闻媒体、健康
卫生组织、编委会成
员、作者、粉丝充分交
流

ＬｉｎｋｅｄＩｎ 不详 每周３次 １．４万

图片测试（占比最多）；
最新重点文章推荐（多为论著）；
学术会议及Ｌａｎｃｅｔ参展、读（作）者见面会信息；
新子刊、新系列、新专刊发布及委员会工作信息；
读（作）者活动信息；
招聘信息；
主编、副主编等编委会成员最新动态；
编辑、作者访谈播客

宣传其高质量内容的
同时招贤纳士、吸引
优质稿源

ＹｏｕＴｕｂｅ ２０１２年７月每周１～２次 １．２万

论文视频摘要；
研究录像；
动画视频；
新闻报道式视频；
新系列、专辑或委员会发布会视频；
主编、作者访谈视频；
学术会议、编辑学相关会议视频录像

精彩纷呈的视频内
容，极大地丰富了用
户的视听体验

注：为西瓜数据预估活跃粉丝数；所有媒体关注人数统计截至２０１９年１０月２０日。

交媒体ＹｏｕＴｕｂｅ上丰富多彩的视频内容非常值得
一提，其主要包含７种类型（表１）：（１）论文视频
摘要。由作者亲自讲解，辅以结构化的ＰＰＴ课件，

内容简要精炼，图表、动画生动翔实，观者在３分
钟内即可了解一篇复杂学术论文的概貌和精髓。
（２）研究录像。由作者提供影像资料，作为研究的
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补充材料，十分有助于读者理解研究过程和结果，
便于其在实践过程中进行重复或应用。（３）动画
视频。由《柳叶刀》基于文章主要内容，制作成色
彩鲜明、动感活泼、图表丰富的动画视频，与视频
摘要作用类似，但更形象。（４）新闻报道式视频。
采用新闻报道式手法，介绍文章或专辑发布的社
会背景、开展过程或重要意义。（５）新系列、专辑
或委员会发布会视频。放送《柳叶刀》专题发布会
的全过程，由编辑、行业专家、作者为读者全方位、
多角度地解读某一重要文章、专辑或委员会的来
龙去脉，使他们对其内涵和意义有更加深刻的了
解。（６）主编、作者访谈视频。由主编、执行主编
等针对某一重大健康问题发表观点，或由编辑对
作者进行深度访谈，详细阐述研究背景，解读研究
结果，指明研究意义。（７）学术会议、编辑学相关
会议视频录像。《柳叶刀》精彩纷呈的视频内容与
其顶级的学术品质相辅相成、相得益彰，使得其无
论是在传统的文字出版上，还是在新兴的社交媒
体上都能够引人入胜，博得众多关注。
４　 提供简便易用、用户友好型终端Ａｐｐ

Ｌａｎｃｅｔ Ａｐｐ可从苹果ｉＴｕｎｅｓ Ｓｔｏｒｅ或Ｇｏｏｇｌｅ
Ｐｌａｙ Ｓｔｏｒｅ免费下载。Ａｐｐ里包含所有《柳叶刀》系
列期刊的内容，界面清晰流畅，阅读体验良好。
Ａｐｐ里的文章均按结构化排版，部分配有音视频资
源，从而实现出版内容的多功能延伸。Ａｐｐ提供新
刊上线提醒，用户可即时获得最新刊文信息。非
订阅者也可免费获取所有文章的摘要信息。Ａｐｐ
文章阅读过程中可以随时做笔记，也可以轻松分
享到社交媒体，或者添加到阅读列表，供闲暇时再
来阅读。
５　 结语

《柳叶刀》以其拥有的丰富学术资源为基础、先
进的数字化新媒体技术为手段、全球数十万读者群
体为依托，搭建了先进的数字化期刊出版平台，运用
多种新媒体手段进行内容和品牌的推广，充分宣传
和展示其出版的优质内容，以扩大刊群的学术和社
会影响力，从而达到其倡导健康权利、健康公平和社
会正义，传播核心价值观及理念的目的。虽然我国
期刊在数字化和媒体融合发展方面已经取得了长足
进步，但与国外大型出版集团、著名期刊相比，还存
在较大差距。因此，我国学术期刊应学会“借他山

之石，琢己身之玉”，以数字技术为基础，全媒体为
信息传播的渠道，深耕自身优势内容资源，打造全媒
体融合产品矩阵，提供多元复合的服务模式，实现平
台高效化、传播立体化、服务多样化的目标，为建设
世界一流科技期刊架桥铺路。
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